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1. Список факторов 
2. Три фактора для интернет-магазина
3. Анализ реального сайта
Таблица 1 – Проверка 
	
	Результат

	скорость загрузки
	

	удобство интерфейса
	

	ассортимент
	


· Какие факторы реализованы хорошо?
· Что можно улучшить, чтобы увеличить конверсию?
4. Анализ корзины
5. Скорость работы

Рисунок 1 – Время загрузки главной страницы
6. Анализ конкурентов 
Таблица 2 – Сравнение демо-продукта с запущенным 
	
	ReadyScript
	???

	скорость загрузки
	
	

	удобство поиска
	
	

	визуальная привлекательность
	
	


7. Модели монетизации
Таблица 3 – Виды монетизации
	
	Описание
	Пример из практики

	подписка
	
	

	freemium
	
	

	реклама
	
	


8. Опасные риски
9. Меры оптимизации
10. Контрольные вопросы
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